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Ministerstwo Gospodarki, we wspolpracy z partnerami spoteczno-biznesowymi organizuje konferencje
prasowa nt. Sprawiedliwego Handlu oraz szans jego rozwoju w Polsce. Konferencja odbedzie si¢ 2
pazdziernika 2009 r. o godzinie 11.00 w siedzibie Polskiej Agencji Prasowej przy ul. Brackiej 6/8 w
Warszawie. Ewentualne pytania prosze kierowac na adres e-mail

Grzegorz.Drozd@mg.gov.pl

lub nr tel. 022 693 50 74.

Sprawiedliwy Handel jest inicjatywa ukierunkowana na poprawg warunkow pracy oraz rozwdj

lokalnych spoteczno$ci w krajach rozwijajacych sig¢. W rozwdj ruchu Sprawiedliwego Handlu

zaangazowani byli poczatkowo misjonarze z Wielkiej Brytanii 1 Niderlandow, ktorzy rozprowadzali produkty
rekodzieta etnicznego w parafiach w swoich macierzystych krajach. W latach 60-tych popularnosci nabrato
hasto "Trade not Aid", wzywajace do rozwijania relacji handlowych z krajami rozwijajacymi sig, jako
najlepszej recepty na ich rozwoj gospodarczy. Ideg t¢ szybko podchwycili aktywisci spoteczni, otwierajac
sklepy z produktami sprowadzanymi wprost od producentow z panstw Afryki, Azji, czy tez Ameryki
Srodkowej i Potudniowe;.

Najwazniejsze zasady ruchu Sprawiedliwego Handlu to:

- godziwa, wyzsza od rynkowej cena, jaka otrzymuja drobni wytworcy za swoje produkty;

- bezpieczne, dlugoterminowe umowy oraz przedptaty dochodzace do 50% wartosci dostaw;

- zapewnienie sprawiedliwych ptac 1 wyplata premii socjalnej na rozwoj lokalnej spotecznosci;

- wyeliminowanie praktyk dyskryminacyjnych, zakaz pracy dzieci, swoboda zrzeszania sig;

- demokratyczne zarzadzanie organizacja producencka;

- zwigkszenie niezaleznos$ci producentéw poprzez eliminacj¢ posrednikéw i bezposredni kontakt

z organizacjami importerskimi;

- budowa wrazliwo$ci konsumentoéw na problem biedy w krajach rozwijajacych sig.

Poczawszy od lat 80-tych, w Sprawiedliwym Handlu coraz wigksze znaczenie zyskiwaty, obok

rekodzieta, produkty spozywcze, bedace podstawowym Zrédlem dochodow dla krajow

rozwijajacych si¢. Do niedawna bezposrednie kontakty z drobnymi producentami byty domena

organizacji Sprawiedliwego Handlu stowarzyszonych w World Fair Trade Organization, WFTO.

Prawdziwym przetomem w historii ruchu stato si¢ opracowanie w 1988 r. przez holenderski

oddziat organizacji Max Havelaar systemu certyfikacji, pozwalajacego na wprowadzenie

towarow z logo Fairtrade do masowej dystrybucji, a takze systematyczne rozszerzanie

standardow Sprawiedliwego Handlu na kolejne grupy produktéw. Jak dotad opracowane zostaty kryteria dla
nastepujacych towardéw: banany, cukier, herbata, kakao, kawa, komosa ryzowa (quinoa), miéd, owoce
suszone, $wieze owoce i warzywa, soki, orzechy i ziarna oleiste, przyprawy, ryz, wino, kwiaty cigte, rosliny
ozdobne, bawelna, pitki sportowe. W trakcie opracowywania sa standardy dla roslin straczkowych, soi,
drewna 1 owocoOw morza. Dla Fairtrade Labelling Organizations International certyfikacja pitek futbolowych
jest wstepem do rozwinigcia standardow dla nastepnych produktow przemystowych, w celu dywersyfikacji
oferty, zdominowanej do tej pory przez produkty rolne.
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