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Nowy spot Organizacji City Harvest skierowany do mieszkancow Nowego Yorku. Nawotuje do rozwagi
konsumenckiej oraz zwraca uwage na to ile jedzenia marnuja mieszkancy Nowego Jorku. Czy my nie
zachowujemy si¢ podobnie?
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Spot nowojorskiej Organizacji City Harvest, ktory w catosci jest nakr¢cony telefonem iPhone (nalezacej do
firmy Apple), wzywa o rozwage w konsumpcji 1 szacunek do jedzenia. City Harvest nie zgadza si¢ tym
samym na obecne zachowania konsumenckie.
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Film ma na celu zwrdécenie uwagi na dysproporcj¢ migdzy tym, ile nowojorczycy marnuja jedzenia, a z
drugiej strony ile os6b wciaz zyje w glodzie. Uzycie jabtek do tego celu nie jest przypadkowe - miasto Nowy
Jork zwane jest takze "Wielkim Jablkiem" ("Big Apple"). Poczatkowo znaczenie to miato wydzwigk
pejoratywny 1 sugerowato, ze miasto wysysa soki z calego panstwa. Jazzmani w latach 40. i 50. zmienili
znaczenie 'Big Apple' na pozytywne. Dzisiaj jabtko symbolizujace obfito$¢ stuzy miastu niczym herb, ktérego
Nowy Jork, w przeciwienstwie do wigkszosci miast $wiata, nie posiada.
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Organizacja City Harvest (CH) zajmuje si¢ ludzmi, ktorzy cierpia gtod i ktorzy z powodu ubodstwa musza
wybiera¢ migdzy kupnem jedzenia a ptaceniem rachunkow. Jak pokazuja statystyki 34% osob sposrod
nowojorczykow korzysta z dozywiania 'pogotowia zywieniowego'. I tym wiasnie ludziom CH dostarcza
zywnos¢, ktora gdyby nie CH zmarnowalaby sig.
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U nas sytuacja nie wyglada lepiej. Ponad 2, 5 min Polakéw zyje w skrajnym ubostwie. Ubostwo najczescie]
spotykane jest wsrod dzieci, rodzin wielodzietnych, os6éb bezrobotnych, niepelnosprawnych, stabo
wyksztalconych 1 rolnikow. Zachecamy producentéw oraz dystrybutoréw do bezptatnego przekazywania
nadwyzek Zywnos$ciowych Bankom Zywnosci, te za$ przekaza ja jednej z 3051 organizacji lub instytucji
spotecznej, ktérym pomagaja. Banki te wspieraja stala pomoca okoto 1,4 miliona oséb. W 2008 roku Banki
Zywnosci rozdaty tacznie ponad 45 tysiecy ton artykutéw spozyweczych.
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Osoby prywatne moga przekazywac zywnos¢ przy OkaZ_]l organizowanych przez Banki zbiorek pubhcznych w
wybranych sklepach i supermarketach (np. podczas Swiatecznej Zbiorki Zywnoéci). Banki Zywnosci stale
rozwijaja swoja dziatalno$¢, powstaje coraz wigcej projektow i przedsigwzigé. Mozecie im rdwniez pomaoc,
przekazujac sprzet biurowy, ktory jest niezbedny do sprawnego dziatania Federacji i Bankéw Zywnosci.
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Na co dzien pamietajmy by nie marnowaé jedzenia. Zywnos¢, ktora nie zostata wykorzystana, czyli zostata
zmarnowana wywiera wielowymiarowe, negatywne skutki spoleczne, ekonomiczne i ekologiczne.
Wytworzenie kazdego bochenka chleba, torebki cukru czy kartonu napetnionego mlekiem oznacza konkretne
ilosci kilowatogodzin energii zuzytych w procesie produkcyjnym. Jednocze$nie wyrzucajac zywnos$¢
marnujemy koszty poniesione na zakup i przygotowanie positkow oraz produkujemy wigcej odpadéw. Zanim
kupicie jedzenie zastanowcie si¢: Czy na pewno to zjecie? Czy wiecie jak to przygotowac? Czy nie macie juz
tego produktu w domu? Wigcej o tym jak nie marnowaé zywnos$ci dowiecie si¢ na niemarnuje.pl.
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