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Organic Marketing Forum w Warszawie po raz kolejny z wigksza liczba wystawcow. Coraz wigcej
uczestnikow z Europy Wschodniej, rozdanie BioBrotBox ws$rdod odwiedzajacych, liczba uczestnikow
utrzymana na poziomie z roku 2009.

Nieustannie wzrasta rola Europy Srodkowej i Wschodniej jako rynku zbytu dla produktéw ekologicznych oraz
jako oferenta surowcow naturalnych i wysokowartosciowych produktéw spozywczych. 5. Organic Marketing
Forum, ktore odbylo si¢ w dniach 6-7 maja zgromadzito ok. 380 uczestnikow z ponad 30 krajow. Wzrosto
rowniez znaczenie polityczne tej branzy, o czym $wiadczy udziat w spotkaniu Wiceministra Rolnictwa z
Polski Artura Lawniczaka oraz z Republiki Czeskiej Jiri Urbana. Pomimo kryzysu gospodarczego,
finansowego 1 klimatycznego, branza ta nadal wykazuje stabilno$¢. Podczas licznych, fachowych wyktadow
wielokrotnie podkre§lano rozwiazania, jakie moze da¢ rolnictwo ekologiczne na spoleczne 1 gospodarcze
problemy.
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Po raz pierwszy podczas OMF Polska Ekologia przy wsparciu Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
zaprosita uczestnikéw spotkania na ekologiczny poczgstunek. "Cieszymy sig, ze udalo nam si¢ pozyskac
Polska Ekologi¢ do grona naszych partneréw obok Ekoland, CDR i ORA, jak réwniez ze wsparcia Polskiego
Ministerstwa. W ten sposob mozemy zaoferowac polskim przedsigbiorstwom ekologicznym jeszcze lepsza
platform¢ do rozwoju krajowego i migdzynarodowego handlu", powiedziat Bernhard Jansen, dyrektor
EkoConnect.
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Glowna idea EkoConnect, majaca na celu laczenie ludzi i rynkéw Europy Srodkowej i Wschodniej oraz
Wschodu z Zachodem, przejawia si¢ rowniez w koncepcji Forum. Wyktad Martina Otta - prezydenta FiBL,
ktory rozpoczat konferencje, przedstawit dazenie rolnictwa ekologicznego do dlugotrwatosci produkcji i
rynku. Kolejne wystapienia dotyczyly rozwoju rynku w réznych regionach oraz strategii przy rozbudowie
rynkéw regionalnych 1 migdzynarodowej wspolpracy, nawiazujac tym samym do motta spotkania
"Sprawiedliwy i odpowiedzialny handel - Ekologiczne gospodarowanie - Wygrana przyszto$¢". Réwnolegle
do konferencji trwaly warsztaty, podczas ktorych migdzynarodowi uczestnicy dyskutowali na temat
perspektyw i mozliwo$ci handlu w przetworstwie migsnym, handlu migdzynarodowym oraz GMO.
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Zebrani chwalili mita atmosferg spotkania oraz liczne mozliwo$ci nawiazania migdzynarodowych kontaktow,
wspierane po raz pierwszy w tym roku przez Biznes Gietde Partnerska. Che¢ wspolpracy potwierdza réwniez
akcja BioBrotBox w ramach, ktorej sprezentowano wszystkim uczestnikom pudetka na $niadanie wypetnione
polskimi produktami ekologicznymi. To dobry przyklad ilustrujacy postawg "uczac si¢ od siebie" na
podstawie pozytywnych doswiadczen innego kraju. Wkrotce akcje BioBrotBox beda przeprowadzane réwniez
w polskich szkotach.

U

Organic Marketing Forum zostato objg¢te patronatem Polskiego Ministerstwa Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi oraz
IFOAM EU Group. Wigcej informacji na www.organic-marketing-formu.org.
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